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VORWORT

Wir freuen uns, Innen unseren Nachhaltigkeitsbericht 2024 zu prdsentieren.

Unsere Uberzeugung dls Unternehmen reicht weit Uber das Backen von Brot
und Kuchen hinaus. Wir sind zutiefst davon Uberzeugt, dass wir eine
Verantwortung tragen, einen positiven Beitrag fur unsere lokale Gemeinschaft
und unseren Planeten zu leisten. FUr uns ist Nachhaltigkeit kein blofRes
Schlagwort, sondern ein fester und unverzichtbarer Bestandteil unserer
Unternehmensphilosophie. Wir streben danach, ein Vorbild zu sein, indem wir
wirtschaftlichen Erfolg und 6kologische Verantwortung in Einklang bringen und
so einen nachhaltigen Wert fur zuklnftige Generationen schaffen.

Dieser Bericht bietet lhnen einen umfassenden Uberblick Uber unsere
Aktivitaten und Erfolge im Bereich der Nachhaltigkeit im Jahr 2024.

Wir legen groRen Wert auf Transparenz und méchten lhnen detaillierte
Einblicke in unsere Fortschritte geben.

Far die Berichterstattung und Strukturierung haben wir uns an den funf
Wirkungsbereichen der B Corp-Zertifizierung orientiert:

e Unternehmensfuhrung

 Mitarbeiter (Mitarbeiterwonhl)

« Gemeinschaft (Gesellschaftliches Engagement)
e Umwelt (Umweltschutz)

 Kunden (Kundenbeziehungen)

Wir laden Sie herzlich ein, sich mit uns auf diesen Weg zu begeben und
gemeinsam an einer nachhaltigeren Zukunft zu arbeiten.

~Nachhaltigkeit ist far uns mehr als nur ein Trend.
Es ist eine tief verwurzelte Uberzeugung, dass wir
als Unternehmen eine Verantwortung far die
Zukunft unseres Planeten und unserer Gesellschaft
tragen.” Milena Fonk
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Von den Anféngen bis zur Auszeichnung als B Corp

Unsere Reise begann im Jahr 1947, als Jakob Fonk und Maria Kohnen in Sankt
Vith eine kleine, bescheidene Bdckerei grundeten. In einer Zeit, die von den
Nachwirkungen des Zweiten Weltkriegs gepragt war, legten sie den Grundstein
far ein Unternehmen, das sich durch Bestdndigkeit, Qualitdt und
Gemeinschaftssinn auszeichnen sollte. Uber Generationen hinweg haben wir
uns kontinuierlich weiterentwickelt, ohne dabei unsere Wurzeln und Werte zu
vernachldssigen.

Dieser Weg war nicht immer einfach, aber er war stets von dem Bestreben
geprdgt, besser zu werden — nicht nur in Bezug auf unsere Produkte, sondern
auch in Bezug auf unseren Einfluss auf die Welt um uns herum.

Unsere Leidenschaft flir traditionelles Backhandwerk

Als traditionsbewusstes Familienunternehmen ist die Pflege und Weitergabe
traditioneller Backtechniken fur uns von zentraler Bedeutung. Wir sind davon
Uberzeugt, dass wahre Qualitat in der Handwerkskunst und in der Verwendung
hochwertiger, regionaler Zutaten liegt. Unsere Bdckerinnen und Bdcker sind
Meister ihres Fachs, die mit Leidenschaft und Hingabe arbeiten, um Produkte
von héchster Gute zu schaffen.

Regionalitat ist far uns nicht nur ein Schlagwort, sondern ein gelebtes Prinzip.
Wir arbeiten eng mit lokalen Landwirten und Llieferanten zusammen, um
sicherzustellen, dass unsere Zutaten frisch, saisonal und von bester Qualitat
sind. Diese Partnerschaften stdrken nicht nur die regionale Wirtschaft, sondern
tragen auch dazu bei, die Umweltbelastung durch kurze Transportwege zu
reduzieren.

Die Bewahrung traditioneller Backkunst bedeutet fur uns auch, alte Rezepte und
Techniken zu bewahren und gleichzeitig offen fur Innovationen zu sein. Wir sind
stets auf der Suche nach neuen Wegen, um unsere Produkte zu verbessern und
unseren Kunden ein einzigartiges Geschmackserlebnis zu bieten. Dabei
verlieren wir jedoch nie den Respekt vor den Traditionen, die uns zu dem
gemacht haben, was wir heute sind.
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UNSERE VERPFLICHTUNG ZUR
N NACHHALTIGKEIT

Als Familienunternehmen, das tief in der Tradition des Bdckerhandwerks
verwurzelt ist, sehen wir unsere Verantwortung gegenuber der Gesellschaft und
der Umwelt als zentralen Bestandteil unseres Handelns. Unsere Mission ist es,
durch qualitativ. hochwertige Produkte und verantwortungsbewusstes
Wirtschaften einen positiven Beitrag zu leisten.

Dabei leiten uns unsere Werte:

¢ Qualitét - Tradition und K6nnen

Qualitat ist unser oberstes Gebot. Wir verwenden ausschlielRlich die besten,
sorgfdiltig ausgewdhlten Zutaten. Unsere Mitarbeiter beherrschen die
traditionelle Handwerkskunst und wenden diese mit Hingabe an, um Produkte
zu schaffen, die durch Geschmack und Frische Uberzeugen. Denn unsere
Produkte sollen in jeder Hinsicht unseren hohen Ansprichen gerecht werden.

¢ Regionalitat - Starkung der Gemeinschaft
Wir glauben fest daran, dass die Stdrke unseres Unternehmens in unseren
Wurzeln liegt. Deshalb férdern wir aktiv die Regionalitdt. Durch enge,
vertrauensvolle Partnerschaften mit lokalen Landwirten und Lieferanten stérken
wir nicht nur die lokale Wirtschaft, sondern stellen auch kurze Transportwege
und eine maximale Frische unserer Rohstoffe sicher. So tragen wir dazu bei, die
Wertschépfung in unserer Region zu halten und gleichzeitig die Umwelt zu
schonen.

¢ Menschlichkeit - Das Herz unseres Unternehmens

Unsere Mitarbeiter sind unser gréfites Gut. Der Wert Menschlichkeit steht fur ein
Arbeitsumfeld, in dem sich jeder Einzelne wertgeschatzt, respektiert und
geférdert fuhlt. Wir investieren in die Aus- und Weiterbildung, legen Wert auf
faire Arbeitsbedingungen und eine gesunde Work-Life-Balance. Denn nur
motivierte und zufriedene Menschen kénnen mit echter Leidenschaft backen.

¢ Nachhaltigkeit - Verantwortung fir Morgen

Nachhaltigkeit ist far uns eine Verpflichtung gegenudber zukunftigen
Generationen. Wir setzen uns aktiv fur den Schutz der Umwelt ein und
optimieren kontinuierlich unseren Umgang mit Ressourcen. Das beginnt bei der
Reduzierung von Lebensmittelabfdllen und reicht bis zum Einsatz von
erneuerbaren Energien und nachhaltigen Verpackungslésungen. Wir sind
bestrebt, unseren dékologischen FufRabdruck so gering wie moglich zu halten,
um eine lebenswerte Zukunft zu sichern.
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